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智慧教育背景下应用型本科品牌管理课程

教学改革创新研究
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(安徽信息工程学院管理工程学院ꎬ安徽芜湖　 ２４１０００)

　 　 [摘　 要]品牌管理课程教学是高校市场营销专业的重要组成部分ꎬ涉及品牌定位、品牌传

播、品牌维护等多个方面ꎬ而这些内容的核心在于学生实践应用能力的培养ꎮ 本文从智慧教育

环境出发ꎬ分析了当前品牌管理课程教学中存在的问题ꎬ并从课程目标、教学方法、教学资源和

考核评价四个方面提出了具体的改革创新路径ꎬ即优化课程目标与内容ꎬ突出应用能力培养ꎻ创
新教学方法与手段ꎬ强化实践导向ꎻ加强教学资源建设与优化ꎬ提升教学效果ꎻ改革考核评价体

系ꎬ突出能力导向ꎮ 有效提升品牌管理课程的教学质量ꎬ培养适应数字经济时代需求的高素质

应用型品牌管理人才ꎮ
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　 　 随着智慧教育快速发展ꎬ传统教学模式发生深

刻变化ꎮ 信息技术深度融合改变了资源获取方式ꎬ
对教学内容、方法、评价体系提出新要求ꎮ 在应用

型本科教育里ꎬ«品牌管理»是市场营销专业理论与

实践结合紧密的课程ꎬ教学改革是提升人才培养质

量关键环节ꎮ 品牌管理领域知识更新快ꎬ企业对品

牌战略人才需求多样ꎬ课程要传授系统品牌理论知

识ꎬ重视培养学生实际操作能力、创新思维ꎮ 在品

牌管理课程教学中ꎬ应坚持理论与实践相结合、学
生为主体的基本原则ꎬ聚焦市场需求对应用型人才

的要求ꎬ积极推进品牌营销与管理课程教学改革ꎬ
才能有效地提升课程教学质量ꎬ才能实现高校人才

供给与市场需求的动态平衡ꎬ从而满足经济社会发

展对应用型人才的迫切需求ꎮ 传统的“以教师为中

心”讲授式教学难以满足现实需求ꎬ需要借助智慧

教育技术的优势ꎬ构建开放、灵活、高效的新型教学

体系ꎮ
智慧教育借助大数据、人工智能以及虚拟仿真

等多种技术手段ꎬ赋予«品牌管理»课程教学全新的

可能性ꎮ 举例来讲ꎬ凭借学习分析技术可精准追踪

学生的学习行为ꎬ进而开展个性化的教学干预ꎮ 在

线教学平台可突破时空方面的限制ꎬ使学生能够随

时随地获取优质的教学资源ꎮ 虚拟品牌运营模拟

系统可助力学生在接近真实的商业环境里开展决

策训练ꎬ提升实战能力ꎮ 这些技术的应用不但提高

了课堂的互动性以及学生的参与程度ꎬ还为课程内

容的动态更新以及教学效果的持续优化给予了有

力支撑ꎮ 深入探究智慧教育大背景之下«品牌管

理»课程教学改革创新的路径ꎬ有着重要的现实意

义与实践价值ꎮ
一、智慧教育环境下应用型本科品牌管理课程

教学现状

«品牌管理»作为市场营销及相关专业的重要

核心课程ꎬ承担着培养学生品牌战略思维与实操能

力的任务ꎬ该课程所教授的基本概念、基本理论和

基本方法是构成学生专业素养的重要组成部分ꎮ
该课程为学生系统地打造必要的营销理论体系ꎬ能
让学生运用市场营销的基本原理分析品牌营销案

例ꎬ解决相关的品牌营销问题ꎮ 通过对本门学科的

学习和训练ꎬ学生可掌握并提高品牌营销运作的操
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作技能ꎬ拓展视野ꎬ活化思维ꎬ提升发现问题、分析

问题和解决问题的能力ꎮ 课程通过品牌案例分析

领会品牌管理的精髓ꎬ以期锻炼学生品牌策划和管

理能力ꎬ以提高其就业竞争力ꎮ
该课程的教学目标包括能够运用品牌管理的

基本原理和基本方法ꎬ通过课程的案例分析与实践

环节模拟ꎬ对品牌管理的实施和运作有一个深刻的

了解和认识ꎬ并掌握一定的开展品牌管理的能力和

技巧、熟悉品牌策划与传播流程、具备品牌维护与

危机应对的能力ꎮ 其核心内容涵盖品牌定位、品牌

资产构建、品牌传播策略及品牌价值评估等多个维

度ꎮ 在当前教学实践中ꎬ存在诸如教学内容偏重理

论、缺乏真实案例支撑、教学方式单一、课堂互动性

不足等问题ꎮ 这些问题导致学生难以将所学知识

有效应用于实际情境ꎬ影响了课程教学效果与人才

培养质量ꎮ 因此ꎬ亟需借助智慧教育的理念和技术

手段ꎬ推动课程教学的系统性改革ꎮ
面对教育信息化快速发展的趋势ꎬ«品牌管理»

课程的教学改革具有现实必要性和实施可行性ꎮ
传统教学模式已难以满足新时代学生对多元化、个
性化学习体验的需求ꎬ同时也难以适应企业对品牌

管理人才实践能力的要求ꎮ 从可行性层面分析ꎬ当前

高校普遍具备较为完善的智慧教学基础设施ꎬ如在线

学习平台、虚拟仿真实验室等ꎬ为开展混合式教学、项
目驱动教学提供了技术保障ꎮ 教师队伍的信息素养

不断提升ꎬ学生对于数字化学习工具的接受度较高ꎬ
也为教学改革的深入推进创造了良好条件ꎮ

二、智慧教育环境下应用型本科品牌管理课程

教学存在的问题

(一)智慧教育理念与应用型人才培养目标的

偏离

应用型高校所设定的人才培养目标着重于学

生实践能力以及创新能力的提高ꎬ这就需要教师能

够充分地利用智慧教育技术ꎬ去构建起以学生为中

心的教学模式ꎮ 不过当下有一部分教师的教学理

念依旧停留在传统的知识传授模式之上ꎬ没有能够

及时地转变自己的教学观念ꎬ对于智慧教育在培育

学生实践能力以及创新能力方面所起到的重要作

用也有所忽视ꎮ 这样的一种理念层面的偏离使得

教学设计和应用型人才培养目标之间出现了一致

性方面的欠缺ꎬ智慧教育平台在实践教学当中所具

备的优势难以充分发挥出来ꎬ进而对学生综合能力

的培育产生了影响ꎬ也对应用型人才培养质量的提

升形成了制约ꎮ 而且还有部分教师对于智慧教育

的理解是比较片面的ꎬ仅仅把它当作简单的技术工

具来看待ꎬ没有从教育理念这个层面上去做出深层

次的变革ꎬ这更是进一步加剧了教学理念和人才培

养目标之间的偏离情况ꎮ
(二)智慧教育方法的实践导向不足

教学方法在实践导向方面存在明显不足ꎬ已然

成为制约应用型人才培育质量得以提升的关键因

素之一ꎮ 智慧教育着重借助现代信息技术相关手

段ꎬ去构建以学生作为中心的互动式以及个性化的

教学模式ꎬ这就要求教师能够充分挖掘并利用智慧

教学平台所给出的各式各样的工具以及各类资源ꎬ
进而积极开展像案例分析、依靠项目来驱动的教学

活动以及情景模拟这类带有实践导向特性的教学

活动ꎮ 就目前的情况来看ꎬ有一部分教师在教学方

法的选择上依旧是以传统的讲授式为主导ꎬ如此一

来ꎬ课堂上便缺少足够的互动环节ꎬ学生的参与程

度也比较低ꎬ很难去激发起学生对于学习的兴趣以

及内在的积极性ꎮ 另外ꎬ从师资专业结构来看ꎬ市
场营销专业教师的教育背景普遍是经济学、管理学

等ꎬ面对品牌管理课程智慧教育中需要的数据能

力ꎬＡＩ 应用能力等掌握得都十分有限ꎬ往往存在跨

学科的能力局限ꎮ 应用型高校对教师的考核以教

学质量和科研工作量为主ꎬ跨学科的技术研修机会

有限ꎬ导致教师对 ＡＩ 等新兴技术的学习停留在“概
念认知”层面ꎬ转化为可落地的教学场景设计的水

平有限ꎬ导致智慧教育平台如讯飞 ＡＩ 课堂提供的数

据中心、智慧课堂、ＡＩ 评价等版块皆因教师技术能

力不足而被闲置ꎮ 这无疑又进一步对教学方法的

创新以及实践导向性形成了限制ꎮ 这样一种教学

方法呈现出的单一特性以及实践导向方面的不足

状况ꎬ一方面影响到了对学生实践能力的培养成

效ꎬ另一方面也对智慧教育环境下应用型人才培养

所设定的目标达成了制约作用ꎮ
(三)实践教育环节与行业新需求的衔接不畅

在当今数字化时代ꎬ数字赋能已成为企业转型

升级、实现高质量发展的重要驱动力ꎮ 数字赋能为

品牌重振与焕新提供了新的思路和策略ꎬ通过数字

技术应用和大数据分析ꎬ品牌可以更好地洞察消费

者需求ꎬ优化产品和服务ꎬ创新商业模式ꎬ实现品牌

价值重新定位和传播ꎮ 虽然在线实验、人工智能等

这类技术确实给实践教学给予了颇为有力的支撑ꎬ
然而当下应用型本科品牌管理课程的实践教学环

节和行业新需求之间依旧存在着十分明显的脱节

情况ꎮ 其一ꎬ实践教学内容在更新方面有所滞后ꎬ
并没有能够及时地把品牌管理领域当中的新技术、
新模式以及新业态融入进去ꎮ 企业已普遍将品牌
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运营主阵地迁移至抖音、小红书、微信视频号等数

据化平台ꎬ要求品牌管理岗位人员熟练掌握数据分

析、内容营销、用户运营与精准投放等技能ꎻ然而校

内实训仍停留在“品牌故事撰写” “品牌传播策划”
等传统项目ꎬ缺乏基于真实数据仪表盘的操作场

景ꎬ如此一来便致使学生所学到的知识和实际岗位

的要求之间存在着相当大的差距ꎮ 其二ꎬ校企协同

育人深度不足ꎬ企业导师参与度低ꎬ真实品牌数字

化项目难以进入课堂ꎬ学生对于一些前沿项目如品

牌的数字化转型、私域运营、数字人直播、ＡＩＧＣ 品

牌内容生产等接触十分有限ꎮ 上述这些情况对学

生的实践能力培养形成了极为严重的制约ꎬ同时也

对应用型人才培养的质量产生了影响ꎬ难以契合智

慧教育环境下行业对于高素质品牌管理人才的急

切需求ꎮ
(四)考核评价体系的应用能力导向型缺失

当前 « 品 牌 管 理 » 课 程 的 考 核 仍 沿 用

“平时成绩＋期末考试”的传统框架ꎬ但这二者均未

能有效反映出学生应用能力的真实水平ꎮ 平时成

绩主要由考勤、课堂表现与课后作业构成:考勤仅

记录“到课率”ꎬ无法反映学生在品牌管理过程如市

场调查、品牌策划中的参与度ꎻ课堂表现侧重发言

及次数和课堂小组讨论的参与度ꎬ缺少对品牌管理

团队合作过程如品牌整合营销、品牌公关等完成质

量的评价以及对团队协作能力的表现ꎻ课后作业则

以案例分析、书面报告为主ꎬ形式单一ꎬ难以检验学

生在动态变化的复杂市场环境中的综合应用能力ꎮ
期末考核仍以传统的期末考试为主ꎬ虽覆盖课程大

纲上的各个章节ꎬ主要考核学生对课堂知识的掌握

和记忆ꎬ缺少对于现实中的品牌管理问题如品牌危

机管理的应用情境的模拟ꎮ 在应用型本科院校中ꎬ
通过智慧教育虽引入了课程目标达成度评价工具

如讯飞 ＡＩ 评价系统ꎬ但现有指标仍停留在知识掌

握、课堂参与度等表层维度ꎬ对品牌管理中如“品牌

定位分析、品牌资产测量、危机公关模拟”等关键知

识掌握及应用能力的考查权重不足、工具缺失、标
准模糊ꎬ导致考核结果与品牌管理岗位能力需求错

位ꎬ学生“高分低能”现象依旧突出ꎬ课程目标达成

度虽能达到目标数值但对学生实际品牌管理应用

能力的反映仍有进步空间ꎮ 此外ꎬ考核主体单一ꎬ
企业导师参与度低ꎬ难以从行业视角评价学生能

力ꎮ 考核结果反馈滞后ꎬ不能实现动态观测ꎬ无法

及时指导学生改进ꎮ 因此ꎬ亟需构建以应用能力为

导向的多元化考核体系ꎬ强化过程性评价ꎬ引入真

实项目考核ꎬ提升考核的针对性和有效性ꎬ确保应

用型人才培养目标落地ꎮ
三、智慧教育环境下品牌管理课程教学改革创

新路径

(一)面向应用能力培养的课程目标与内容

重构

应用型高校肩负着培育具备深厚理论根基、较
强实践能力以及创新精神的高素质应用型人才的

重要使命ꎮ «品牌管理»课程的目标与内容有必要

依据这一使命来加以重构ꎮ 课程目标要从以往单

纯的知识传授转变成能力培养ꎬ着重把培养学生品

牌策划、品牌推广、品牌评估以及品牌创新的能力

作为核心任务ꎬ并且要关注提升学生的团队协作、
沟通表达以及职业道德等方面的综合素质ꎮ 课程

内容应当紧密贴合行业实际需求ꎬ及时吸纳品牌管

理领域里的前沿理论以及实践案例ꎬ像数字化品牌

营销、社交媒体品牌传播、品牌危机管理这类新兴

内容都得涵盖进去ꎮ 与此还要加大实践教学环节

所占的比重ꎬ借助校企合作、项目驱动等途径ꎬ让学

生能够在真实或者模拟的品牌管理情境当中锤炼

实践能力ꎮ 经过对课程目标与内容加以重构ꎬ以此

保证课程教学能够和应用型人才培养目标高度吻

合ꎬ实实在在地提升学生的综合应用能力以及就业

竞争力ꎮ
(二)以实践为导向的教学方法与手段创新

应用型高校着重于学生实践能力的培育ꎬ所以

«品牌管理»课程在教学方法以及手段方面务必要

凸显实践导向ꎬ要积极去探寻多样化的教学模式ꎮ
要广泛运用混合式教学模式ꎬ充分借助智慧教学平

台ꎬ把线上的自主学习同线下的互动教学紧密结合

起来ꎬ以此来提升学生的自主学习能力以及课堂的

参与程度ꎮ 要积极推动项目式学习ꎬ精心设计真实

或者模拟的品牌管理项目ꎬ像校园品牌策划、企业

品牌推广这类项目ꎬ让学生在完成项目的过程当中

掌握品牌管理的实际操作技巧ꎮ 除此之外ꎬ要加强

案例教学ꎬ挑选国内外知名品牌的成功或者失败案

例ꎬ引导学生展开深入剖析ꎬ以此来培育学生的批

判性思维以及问题解决能力ꎮ 与此同时ꎬ要充分借

助人工智能、大数据等新兴技术来辅助教学ꎬ比如

智能辅导系统、个性化学习路径推荐等ꎬ以此提升

教学的精准性以及有效性ꎮ 通过上述教学方法与

手段的创新举措ꎬ能够激发学生的学习兴趣以及主

动性ꎬ切实提高学生的实践能力以及创新能力ꎬ真
正达成应用型人才培养的目标ꎮ

(三)校企协同的教学资源建设与优化

«品牌管理»课程在教学方法以及手段方面务

５４１



２０２５ 年第 ８ 期(总第 ２０ 期)第 ２ 卷 教育科学文献 ＩＳＳＮ: ２９５８－２８９Ｘ

必要凸显实践导向ꎬ积极去探索多种多样的教学模

式ꎮ 应当广泛运用混合式教学模式ꎬ充分借助智慧

教学平台ꎬ把线上自主学习同线下互动教学紧密结

合起来ꎮ 在线上ꎬ教师能够提前发布教学视频、案
例资料还有在线测试ꎬ以此来引导学生开展自主学

习ꎮ 要积极实施项目式学习ꎬ去精心设计那些真实

或者经过模拟的品牌管理项目ꎬ比如校园品牌相关

的策划项目、企业品牌方面的推广项目以及品牌危

机公关的演练项目等等ꎬ要让学生在完成这些项目

的整个过程里ꎬ切实掌握品牌管理的实际操作方面

的技能ꎮ 借助项目驱动这一方式ꎬ学生便能够把所

学的理论知识运用到实践当中ꎬ以此来培育他们解

决实际问题的能力ꎬ并且还能促使他们的团队协作

能力以及沟通表达能力得以提升ꎮ
要充分借助人工智能、大数据这类新兴技术来

辅助教学工作ꎬ像智能辅导系统、能够推荐个性化

学习路径的方式以及虚拟仿真实验等等ꎬ以此提升

教学所具有的精准性以及有效性ꎮ 凭借上述在教

学方法与手段方面的创新举措ꎬ去激发学生对于学

习的兴趣以及他们的主动性ꎬ实实在在地提高学生

的实践能力还有创新能力ꎬ达成应用型人才培养的

最终目标ꎮ
(四)突出能力导向的考核评价体系改革

课程应当构建着重于能力导向的多元化考核

评价体系ꎮ 要改变过去那种主要依靠期末考试这

一单一评价模式的局面ꎬ相应地增加过程性评价所

占的比重ꎬ对学生在学习过程里的种种表现予以关

注ꎬ像课堂上的参与情况、小组展开的讨论状况、案
例分析环节的表现以及项目实践方面的表现等等ꎬ
以此来全方位地反映出学生的学习态度以及能力

水准ꎮ 与此同时ꎬ得让考核评价的方式变得更加丰

富多样ꎬ采取线上线下相互结合的方式ꎬ比如在线

测试、课堂展示、撰写项目报告以及实践操作等多

种不同的形式ꎬ从多个方面去综合考察学生对于理

论知识的掌握程度以及实践应用的能力ꎮ 还应当

积极地引入企业导师参与到评价当中来ꎬ依据企业

的实际需求ꎬ针对学生所取得的项目成果展开专业

的评估ꎬ进而增强评价所具有的客观性以及实用

性ꎮ 并且ꎬ要充分借助智慧教学平台所具备的数据

分析功能ꎬ实时地对学生的学习行为加以记录并开

展分析ꎬ像是学生的学习时长、对资源的利用情况

以及互动参与的情况等等ꎬ从而给教师提供精准的

教学反馈信息ꎬ助力学生能够及时地对自身学习策

略做出调整ꎮ 凭借着重于能力导向的考核评价体

系的改革举措ꎬ较为全面且客观地对学生的学习成

果加以评价ꎬ有效地推动学生实践能力以及创新能

力得以提升ꎮ
四、结论

«品牌管理»课程的教学改革有着较强的适应

性以及推广价值ꎮ 特别对于应用型本科院校来说ꎬ
依据专业特色来定制教学设计ꎬ能更好地达成人才

培养目标和产业需求的对接ꎮ 校企协同育人的推

进ꎬ给学生带来了更多的实践项目参与机会ꎬ提高

了他们的就业竞争力ꎮ 以后优化要着重于教师专

业发展支持体系构建ꎬ不断完善智慧教学资源库ꎬ
推动跨校资源共享平台建设ꎬ提高资源利用效率ꎮ
建立动态评估机制ꎬ依靠数据反馈不断调整教学方

案ꎬ保证教学改革的可持续性和科学性ꎮ 随着数字

经济时代的到来ꎬ品牌管理人才的需求日益增长ꎬ
应用型本科院校肩负着培养高素质品牌管理人才

的重要使命ꎮ 本文以智慧教育为背景ꎬ深入分析了

当前品牌管理课程教学中存在的问题ꎬ并提出了相

应的改革创新路径ꎮ 研究表明ꎬ通过优化课程目标

与内容、创新教学方法与手段、加强教学资源建设

与优化、改革考核评价体系等举措ꎬ能够有效提升

品牌管理课程的教学质量ꎬ培养学生的实践能力和

创新能力ꎬ满足数字经济时代对应用型品牌管理人

才的需求ꎮ 然而ꎬ教学改革是一项系统工程ꎬ需要

学校、教师、学生和企业等多方面的共同努力ꎮ 未

来ꎬ应进一步深化智慧教育与品牌管理课程的融

合ꎬ加强校企合作ꎬ完善实践教学体系ꎬ不断提升学

生的综合素质和就业竞争力ꎮ 同时ꎬ教师应积极转

变教学理念ꎬ提升自身的信息化教学能力ꎬ以更好

地适应智慧教育环境下的教学需求ꎮ 通过持续的

改革与创新ꎬ应用型本科院校的品牌管理课程教学

必将取得更加显著的成效ꎬ为社会培养更多优秀的

品牌管理人才ꎮ

参考文献:
[１]裴榕.生成式人工智能赋能教育教学:变革影响、风

险挑战与实践路径[Ｊ] .当代教育论坛ꎬ２０２５(２):７２－７９.
[２]赵政华ꎬ邓洋阳ꎬ叶爱山.数字赋能驱动老品牌重振

与焕新路径研究[Ｊ] .江苏科技信息ꎬ２０２４ꎬ７(１４):４３－４６.
[３]刘慧.应用型本科院校销售管理课程改革实践应用

[Ｊ] .中国管理信息化ꎬ２０２１(１０):２０３－２０５.
[４]萨仁其其格.应用型人才培养视角下的项目式教学

研究———以品牌营销与管理课程为例[ Ｊ] .内蒙古财经大学

学报ꎬ２０２３(６):５９－６２.
[５]罗蓓蓓.“互联网＋”时代«网络营销»课程智慧教学

模式改革与实践研究[Ｊ] .互联网周刊ꎬ２０２２(２４):８９－９１.
[６]邓小艳.基于 ＯＢＥ 理念的大学英语课程思政智慧教

６４１



２０２５ 年第 ８ 期(总第 ２０ 期)第 ２ 卷 教育科学文献 ＩＳＳＮ: ２９５８－２８９Ｘ

学模 式 探 析 [ Ｊ ] . 湖 北 开 放 职 业 学 院 学 报ꎬ ２０２５ꎬ ３８
(３):１１１－１１３.

[７]魏卉ꎬ刘伟ꎬ杨兴全.数智赋能下会计本科人才培养

创新实践———以石河子大学为例[ Ｊ] .商业会计ꎬ２０２３(２):
１１７－１２０.

Ｒｅｓｅａｒｃｈ ｏｎ Ｔｅａｃｈｉｎｇ Ｒｅｆｏｒｍ ａｎｄ Ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ ｏｆ Ｂｒａｎｄ Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ Ｃｏｕｒｓｅｓ ｉｎ Ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ－ｏｒｉｅｎｔｅｄ
Ｕｎｄｅｒｇｒａｄｕａｔｅ Ｐｒｏｇｒａｍｓ ｕｎｄｅｒ ｔｈｅ Ｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔ ｏｆ Ｓｍａｒｔ Ｅｄｕｃａｔｉｏｎ

ＬＩＡＮＧ Ｓｈｕａｎｇ
(Ｓｃｈｏｏｌ ｏｆ Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ Ｅｎｇｉｎｅｅｒｉｎｇꎬ Ａｎｈｕｉ Ｉｎｓｔｉｔｕｔｅ ｏｆ Ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ Ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙꎬ Ｗｕｈｕ Ａｎｈｕｉ ２４１０００ꎬ Ｃｈｉｎａ)

Ａｂｓｔｒａｃｔ: Ｔｈｅ ｔｅａｃｈｉｎｇ ｏｆ ｂｒａｎｄ ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ ｃｏｕｒｓｅｓ ｉｓ ａｎ ｉｍｐｏｒｔａｎｔ ｃｏｍｐｏｎｅｎｔ ｏｆ ｍａｒｋｅｔｉｎｇ ｍａｊｏｒｓ ｉｎ ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｉｅｓꎬ
ｅｎｃｏｍｐａｓｓｉｎｇ ｂｒａｎｄ ｐｏｓｉｔｉｏｎｉｎｇꎬ ｂｒａｎｄ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎꎬ ｂｒａｎｄ ｍａｉｎｔｅｎａｎｃｅꎬ ａｎｄ ｏｔｈｅｒ ａｓｐｅｃｔｓꎬ ｗｉｔｈ ｔｈｅ ｃｏｒｅ ｆｏｃｕｓ ｏｎ
ｃｕｌｔｉｖａｔｉｎｇ ｓｔｕｄｅｎｔｓ’ ｐｒａｃｔｉｃａｌ ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ ａｂｉｌｉｔｉｅｓ. Ｓｔａｒｔｉｎｇ ｆｒｏｍ ｔｈｅ ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ ｏｆ ｓｍａｒｔ ｅｄｕｃａｔｉｏｎꎬ ｔｈｉｓ ｐａｐｅｒ ａｎａｌｙｚｅｓ
ｔｈｅ ｅｘｉｓｔｉｎｇ ｐｒｏｂｌｅｍｓ ｉｎ ｔｈｅ ｃｕｒｒｅｎｔ ｔｅａｃｈｉｎｇ ｏｆ ｂｒａｎｄ ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ ｃｏｕｒｓｅｓ ａｎｄ ｐｒｏｐｏｓｅｓ ｓｐｅｃｉｆｉｃ ｒｅｆｏｒｍ ａｎｄ ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ
ｐａｔｈｓ ｆｒｏｍ ｆｏｕｒ ａｓｐｅｃｔｓ: ｃｏｕｒｓｅ ｏｂｊｅｃｔｉｖｅｓꎬ ｔｅａｃｈｉｎｇ ｍｅｔｈｏｄｓꎬ ｔｅａｃｈｉｎｇ ｒｅｓｏｕｒｃｅｓꎬ ａｎｄ ａｓｓｅｓｓｍｅｎｔ ａｎｄ ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ.
Ｓｐｅｃｉｆｉｃａｌｌｙꎬ ｉｔ ｓｕｇｇｅｓｔｓ ｏｐｔｉｍｉｚｉｎｇ ｃｏｕｒｓｅ ｏｂｊｅｃｔｉｖｅｓ ａｎｄ ｃｏｎｔｅｎｔ ｔｏ ｅｍｐｈａｓｉｚｅ ｔｈｅ ｃｕｌｔｉｖａｔｉｏｎ ｏｆ ｐｒａｃｔｉｃａｌ ａｂｉｌｉｔｉｅｓꎻ
ｉｎｎｏｖａｔｉｎｇ ｔｅａｃｈｉｎｇ ｍｅｔｈｏｄｓ ａｎｄ ａｐｐｒｏａｃｈｅｓ ｔｏ ｓｔｒｅｎｇｔｈｅｎ ｔｈｅ ｐｒａｃｔｉｃａｌ ｏｒｉｅｎｔａｔｉｏｎꎻ ｅｎｈａｎｃｉｎｇ ｔｈｅ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ ａｎｄ
ｏｐｔｉｍｉｚａｔｉｏｎ ｏｆ ｔｅａｃｈｉｎｇ ｒｅｓｏｕｒｃｅｓ ｔｏ ｉｍｐｒｏｖｅ ｔｅａｃｈｉｎｇ ｅｆｆｅｃｔｉｖｅｎｅｓｓꎻ ａｎｄ ｒｅｆｏｒｍｉｎｇ ｔｈｅ ａｓｓｅｓｓｍｅｎｔ ａｎｄ ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ ｓｙｓｔｅｍ ｔｏ
ｈｉｇｈｌｉｇｈｔ ｔｈｅ ｃｏｍｐｅｔｅｎｃｙ － ｏｒｉｅｎｔｅｄ ａｐｐｒｏａｃｈ. Ｔｈｅｓｅ ｍｅａｓｕｒｅｓ ｃａｎ ｅｆｆｅｃｔｉｖｅｌｙ ｉｍｐｒｏｖｅ ｔｈｅ ｔｅａｃｈｉｎｇ ｑｕａｌｉｔｙ ｏｆ ｂｒａｎｄ
ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ ｃｏｕｒｓｅｓ ａｎｄ ｃｕｌｔｉｖａｔｅ ｈｉｇｈ－ｑｕａｌｉｔｙꎬ ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ－ｏｒｉｅｎｔｅｄ ｂｒａｎｄ ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ ｔａｌｅｎｔｓ ｗｈｏ ｃａｎ ｍｅｅｔ ｔｈｅ ｄｅｍａｎｄｓ
ｏｆ ｔｈｅ ｄｉｇｉｔａｌ ｅｃｏｎｏｍｙ ｅｒａ.
Ｋｅｙ ｗｏｒｄｓ: ｓｍａｒｔ ｅｄｕｃａｔｉｏｎꎻ ｂｒａｎｄ ｍａｎａｇｅｍｅｎｔꎻ ｔｅａｃｈｉｎｇ ｒｅｆｏｒｍꎻ ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ－ｏｒｉｅｎｔｅｄ ｕｎｄｅｒｇｒａｄｕａｔｅ ｉｎｓｔｉｔｕｔｉｏｎｓ

７４１


